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Emotie, de sleutel naar de consument

3 #aFTis

Zwolle, 6 juni 2018

AgrifoodTop
Symposium

T

11-6-2018

= Bedrijfsleven

= Kennisinstelling

= Brancheorganisatie
(semi)overheid

59% van deelnemers
uit bedrijfsleven is MKB-er
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toepassingsgerichte
projecten
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fundamenteel
onderzoek

= Geen deelnemer

Nieuwe inzichten
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* Opening — Bas Riter en Kees de Gooijer
* Zwolle, sterk in Agrifood — Henk Jan Meijer
* Duurzaam vertrouwen bouwen in het brein — Erik Schoppen

* Connecting Emotion, Liking and to Food Choice — Koert van Ittersum
en Ronald Visschers

= Inspiratie opdoen
= Financiering vinden

= Netwerk vergroten

* Food-evoked emotions — Gerry Jager
Nieuwe projectpartners

vinden * The role of context in consumers’ responses — Betina Piqueras

* Koffie
* Parallelsessies kernthema’s
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« Lunch Consument & Maatschappij .-{i:ﬁ'li\‘.

* Parallelsessies — Ontwikkelingen in de sector o ey
uurzame voedselsystemen

* Theepauze

Klimaatneutraal l§ Gezond & Veilig
rd- v
vy | Rabobank
) .

* Finale studentencompetitie EcoTrophelia

* Een eetschilderij vol emoties — Angélique Schmeinck
* Prijsuitreiking EcoTrophelia en wrap up

* Netwerkborrel - Slimme technologie
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er, CIO TKI Agri S8Fooden TKIFBBE Topsector
€87, ditecteur duurzaamhieidiRabobank Agﬂ &

Food

TKI Agri&Food

* TKI = Topconsortium voor Kennis en Innovatie
* ClO = Chief Inspiration Officer
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* Three existential questions exist.

¢ 1. Why are we here?
* 2. Where d ? |
ere do we go Rabobank - Rabobank

* 3. When do we eat?

|

* Maybe to be added: What do we eat, Which wine to choose?
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* Het eigen stukje in de versnipperde keten
* Nieuwe technologie: ketentransparantie (+ wet- en regelgeving)
* Industrie + retail: from fork to farm (FresH, WBC SD)
* Lukt nog niet zo in agri, wel in retail en industrie
 Burger: afkalvend draagvlak voor huidige productie
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* Goede producten met waardering: betere prijs (in NL!)
* Kans: uit de afnemende meeropbrengst-schaalvergroting te stappen
* Buitenland: veiligheid

« Binnenland: lokale/streekproducten, duurzaam, biologisch, van het
seizoen, gezond, de boer kennen
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/= Macro
= Verzadigde markt

+ Bevolkingsgroei viakt af

+ Terugdringen van verspilling

* Voedselveiligheid
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Gezond

Milieu Gezondheid
Kwaliteit

Rabobank Rabobank
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Worldwide more food has to be produced than ever before

ledere maand krijgt de wereld « Wat is het doel?
erSmiljoen monden extra £ i . dseloroducti Kl

te voeden bij ‘ - Duurzame vorm van voedselproductie ontwikkelen
« Continuiteit van het bedrijf

* Hoger inkomen

* Innovaties

Rabobank ' Rabobank

per hoofd van de
bevolking is sinds de
Jafen Segehaivesd . /) Er moet meer geproduceerd worden
|:| met minder impact op het milieu
ol
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* Landbouwkundige ontwikkeling
* Vakmanschap is een vereiste

* Producten verwerken

* Hoe zit het met de marketing : : Financieren Kennis Netwerk
. : Rabobank De bank: prikkelende, ondersteunende kracht om de primaire sector optimaal op de wensen

* Samenwerken is een kunst — /| 1 (consument en burger) te laten inspelen. Oproep: marktkansen pakken, afhankelijkheid in de

P Y keten beperken. Dan: voorkeursbehandeling in toegang tot krediet en in tarief (met de impact-

en een grote asset! en de groenlening bijvoorbeeld). Niet: een groter risico, dus terughoudender rol in de
financiering- zowel qua tarief als qua toegang: de vrijblijvendheid wordt kleiner. We gaan dus als
bank meer sturen, ook bij beeldvorming (of zo je wilt visie) welke kant het op moet gaan om
tegemoet te komen aan de wensen van consument en burger, opdat we zo een innovatieve en
internationaal succesvolle sector behouden voor ons land.
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